
中小企业要走出短命怪圈 

  中国经济的“新常态”客观上要求创新成为推动经济发展的新引擎。在大众创新创业热情被激发的

背景下，我们仍然需要一些理性思考。 

  根据有关机构的连续调查研究，我国中小企业平均寿命只有 2.9 岁，而欧美企业平均生存年限是

12.5 年，日本企业平均寿命为 30 年。也就是说，我国大多数中小微企业在“出生”不久就面临着“死

亡”。那么，我国的中小企业为什么如此短命？我们能否走出“大规模创业——大规模倒闭”的怪圈呢？ 

  简单而言，我国大多数的中小微企业在创业初期规模较小，许多企业分布于污染重、附加价值低的

传统行业。由于产品技术含量低、没有品牌和管理粗放，不仅难以获得金融部门的支出，难以引进人才，

也难以拓展市场。在目前我国技术进步速度不断加快，市场竞争日趋激烈的态势下，大批中小企业倒闭

在所难免。 

  如何才能成功地实现中小企业创新创业呢？我提出如下几点建议： 

  第一，创业要同技术创新结合起来。大量经验事实告诉我们，如果企业没有创新，死亡是迟早的事

情，何况是初创的企业。过去，我们大多数的中小企业通常采取技术模仿的路径，在市场和技术变化的

情况下就很难适应。因此，在创业时不是选择那些容易进入的和技术容易得到的领域，而要考虑自己掌

握的技术是否具有一定的领先性，如果不具备这个条件就要慎重决策。根据国家工商总局的资料，今年

4 月，企业在信息传输、软件和信息技术服务业新登记注册 2.1 万户，同比增长 46.4%，文化、体育和

娱乐业 0.9 万户，增长 56.1%，教育 0.1 万户，增长 79.2%，卫生和社会工作 0.1 万户，增长 50.9%。

这一数据较好地反映了创业和创新相结合的合理趋势。 

  第二，创业要同市场创新结合起来。熊彼特的创新概念包含了市场的创新。这一理论给我们的启发

是在创业时必须考虑产品的市场状况。我们的产品能否在原来的市场上分得一杯羹，或者创造出新的市

场，这就需要在创业前对市场进行深入的研究，如果结论是肯定的，就要迅速行动，否则就要慎重。 

  第三，创业要同品牌树造结合起来。长期以来，我国的中小企业品牌意识淡漠，也不具有长远经营

的理念，总是“打一枪换一个地方”，这样企业不可能有什么品牌积淀。发达国家中小企业之所以寿命

更长，有的中小企业还是百年老店，其秘密就在于它们重视品牌的树造和维护，他们几代人会坚持不懈

地制造同一产品而经久不衰。所以，我国的创业者在创业的一开始就要高度重视品牌的树造，要有持之

以恒办实业的精神，切莫这山望着那山高而朝三暮四。▲（作者是中国社科院经济研究所研究员） 

 


